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研究背景

2016年移动电竞爆发式增长，从一个概念来
到了所有人的身边。作为国内最早发布移动
电竞行业报告的研究机构，艾瑞咨询有幸见
证了这个行业的飞速成长，并且将会持续与
大家分享最新的行业与用户数据，从行业的
角度提出有思考的观点。
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核心发现

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

• 正式超越端游电竞市场规模

• 其中《王者荣耀》是市场增长主力

移动电竞内容需求飞速增长
• 赛事呈现阶梯化与职业化

• 相关直播平台呈现井喷

新用户转化中电竞习惯正在培养
• 头部游戏完成用户转化承担电竞习惯教育

• 细分移动电竞游戏与新玩法受用户期待

2017年移动电竞市场规模达到462亿

2017年中国移动电竞行业研究报告摘要
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移动电竞概念定义

注释：中国移动电竞行业研究报告以研究核心移动电竞游戏以及其相关的产业链为主，不涉及泛移动电竞游戏或相关产业。
来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

概念 同屏PvP 大规模赛事

核心移动电竞游戏 √ √

泛移动电竞游戏 √

移动电竞：利用移动电子设备作为运动器械进行的、人与人之间的智力对抗运
动。

移动电竞游戏：移动电竞游戏指有玩家双方进行对抗性内容的手机游戏。

同屏PvP：指玩家们将同时在同一游戏画面内通过游戏类型进行竞技。

成规模赛事：有以该游戏为比赛项目的赛事，包含各类杯赛和联赛。

移动电竞概念定义
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中国移动电竞发展阶段及大事记
现象级产品激活移动电竞市场进入高速成长期

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

试水期

2013-2014年

起步期

2015年

成长期

2016-2018年

成熟期

2019年及以后

• 综合性赛事中尝试
加入手游项目

• 射击手游《全民枪战》率先

举办线下联赛

• 出现触手直播等以移动游戏

为主要内容的直播平台

• 现象级产品《王者荣耀》出现激

活移动电竞市场并举办KPL赛事

• 首个全球性职业移动电竞联赛

HPL落地

• 市场规模超过端游电竞

• 出现电竞明星以及相关衍生内容

• 更多品类与数量的移动电竞产

品登陆市场

• 用户完成移动电竞的教育与认

同，整体呈现重度化

• 大量相关娱乐内容出现，产生

巨大社会影响

?

中国移动电竞发展阶段及大事记
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中国移动电竞市场规模
2017年市场规模规模达突破450亿元
得益于头部游戏的火爆，2017年移动电竞游戏收入快速增长带动整体市场规模的飞速上升。另一方面，相关移动电竞赛事

以及移动电竞衍生内容的市场规模则相对较小。

注释：中国移动电子竞技行业市场规模1.电竞赛事收入：包括赛事门票、周边、众筹等用 户付费以及赞助、广告等企业围绕赛事产生的收入。2.移动电竞电竞衍生收入：包括移动电竞
俱乐部 及选手、直播平台及主播等赛事之外的产业链核心环节产生的收入。3.移动电竞游戏收入： 包括中国大陆地区用户为狭义电竞游戏消费总金额。以上收入均不包括端游电竞游
戏及赛事产生的收入。 来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算，仅供参考。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

52.2 
129.5 

462.0 

601.4 

730.0 

148.1%
256.7%

30.2% 21.4%

2015 2016 2017e 2018e 2019e

2015-2019年中国移动电竞市场规模

移动电竞市场规模（亿元） 增长率（%）
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中国移动电竞市场规模
2017年超越端游电竞规模
移动电竞市场规模迅速扩张的同时增速大幅超越端游电竞市场。艾瑞咨询认为这是一个非常重要的节点，标志着移动电竞

市场正式进入了成长期。

注释：中国移动电子竞技行业市场规模1.电竞赛事收入：包括赛事门票、周边、众筹等用 户付费以及赞助、广告等企业围绕赛事产生的收入。2.移动电竞电竞衍生收入：包括移动电竞
俱乐部 及选手、直播平台及主播等赛事之外的产业链核心环节产生的收入。3.移动电竞游戏收入： 包括中国大陆地区用户为狭义电竞游戏消费总金额。以上收入均不包括端游电竞游
戏及赛事产生的收入。 来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算，仅供参考。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

269.1 
301.8 

337.6 

52.2 

129.5 

462.0 

2015 2016 2017e

2015-2017年中国电竞市场规模对比

端游电竞市场规模（亿元） 移动电竞市场规模（亿元）
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中国移动电竞用户规模与特性
新用户成为主要增长来源
得益于爆款产品的推广与普及，移动电竞用户的主要增长来源于之前未曾有电竞游戏经历的新用户。用户爆发式的增长也

给移动电竞衍生市场带来巨大的增长空间。

注释：本报告中的移动竞技用户指有以下一项或多项行为的用户：1.半年内至少观看过或参与过一次核心移动电竞游戏赛事（包括职业和非职业赛事），2.每周频繁玩核心移动电竞游
戏游戏或观看相关直播。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

0.9 
1.2 

2.9 
3.2 

3.5 

26.8%

58.5%

10.7% 9.1%

2015 2016 2017e 2018e 2019e

2015-2019年中国移动电竞用户规模

移动电竞用户规模（亿） 增长率（%）
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中国移动电竞产业链
整体产业链迅速完善

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

游戏研发商 游戏运营商
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2017年中国移动电竞产业链
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中国移动电竞产业链
头部厂商保持领先

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。
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中国移动电竞行业整体发展趋势

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

移动

电竞
大量新用户涌入电竞习惯需培养

移动电竞吸引大量新用户，包括女性

与青少年用户群体，整体电竞观赛习

惯需要由头部产品培养。

《王者荣耀》带动整体市场

2016年中国移动电竞市场主要增长来自于

《王者荣耀》这一款游戏，并且2017年的预

计收入将要突破300亿元 。

垂直移动电竞平台纷纷进入市场

以移动游戏直播为主要内容的直播平台出

现，注重移动端体验。

以自研产品为主巨头加大投入

国内移动电竞市场以自研产品为主；

腾讯成立独立电竞部门——腾讯电竞

移动电竞赛事火热与分层

常规化职业联赛出现，大量第

三方赛事涌现实现全民电竞。

产品

用户

赛事

厂商

直播

平台

2017年中国移动电竞行业整体发展趋势
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产品发展趋势
《王者荣耀》带动整体市场发展 MOBA持续风靡
2016年中国移动电竞市场主要增长来自于《王者荣耀》这一款游戏，并且2017年的预计收入将要突破300亿元 。考量到

产品的优异表现与运营商腾讯的实力，预计在未来一段时间内《王者荣耀》仍将成为中国移动电竞市场的主要推动力，且

继承自端游玩法的MOBA类型仍将是最受欢迎的移动电竞游戏类型。

来源：mGameTracker.2017.1,基于对中国应用商店、手机助手等榜单监测数据统计，不
包含非榜单类信息。

来源：mGameTracker.2017.1,基于对中国应用商店、手机助手等榜单监测数据统计，不
包含非榜单类信息。

0

10

20

2016.1 2016.4 2016.7 2016.10

2016年《王者荣耀》APP Store畅销榜排名

1

2016年《王者荣耀》APP Store畅销榜排名2016年《王者荣耀》APP Store畅销榜
TOP5排名天数分布

2016年《王者荣耀》APP Store畅销榜排名分布

第一名 第二名 第三名 第四名 第五名

天数 49 93 55 92 38

TOP5排名天数

89.6%

非TOP5天

数

10.4%
接近90%的
时间都处于畅
销榜TOP5

2016.12
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产品发展趋势
与端游电竞产品相比侧重点不同
相较于端游电竞游戏，移动电竞游戏与即时通讯工具结合的更为紧密，更注重社交属性。在扩展用户群体的同时也降低了

用户的上手难度，使操作更为简略。与之相对，移动电竞游戏整体对比端游电竞游戏则更注重产品的娱乐性。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

2017年中国移动电竞游戏与端游电竞游戏对比

深度嵌入IM连接更多
用户

上手更简单

更注重娱乐性更注重竞技性

上手相对较难

游戏内IM为主

端游电竞游戏 移动电竞游戏
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2016年

产品发展趋势
产品配适移动化特性 呈现类型多样化
除了将端游电竞游戏品类配适到移动端外，移动电竞游戏品类也在进行新的探索。2016年产出了一批玩法更适应移动端的

产品并且受到市场欢迎。艾瑞咨询认为，随着移动电竞产品进一步适应移动化特征，将会产出更适应移动端玩法的新类型

移动电竞游戏。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

2017年中国移动电竞产品发展趋势

2016年

操作简化

节奏加快

注重策略

加强社交
出现大量新玩法游戏以优化端游电竞玩法为主

2015年



18©2017.5 iResearch Inc                                                                                                        www.iresearch.com.cn

产品发展趋势
移动化与社交属性吸引大量用户

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

移动平台特性解放电竞游戏场景

——移动化解放游戏场景

“现在已经懒得开电脑了，休息时候就能直接和哥们开一
盘。”

——陈先生，29岁，白领

移动化带来丰富的使用场景以及强调社交属
性的产品特性带动更多用户接触移动电竞。

——社交属性卷入大量新用户

“之前只玩休闲游戏，现在朋友们都去玩了那我也就一起
玩，结果上瘾了。”

——薛小姐，17岁，学生

聚会

饭后

临睡

通勤

休息

移动电竞
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用户发展趋势
社交需求成为移动电竞吸引用户核心点
接近75%的的移动电竞用户与自己在生活中熟识的人共同游戏。而其中，朋友是所有熟识的游戏对象中比例最高的。艾瑞

咨询认为，社交需求是促使移动电竞用户增长的主要原因。

注释：[A5]您平时主要和谁一起玩手机游戏？
样本： N=1135 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

注释：[A5]您平时主要和谁一起玩手机游戏？
样本： N=1135 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

2017年中国移动电竞用户游戏社交情况

家人/朋友

74.5%

不认识的网友

25.6%

74.5%
的用户主要与家
人朋友共同游戏

2017年中国移动电竞用户游戏对象分布

0.5%

5.5%

6.9%

10.4%

17.4%

33.7%

其他

家人

男（女）朋

友

同学

同事

朋友

超过33.7%的用户主要与
朋友共同游戏，超过同事
与同学。
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用户发展趋势
大量新用户被转化 电竞习惯需培养
社交化与移动化特性吸引大量没有端游电竞经历的用户接触移动电竞，包括端游电竞覆盖较少的女性与其他用户群体。此

类新用户尚未形成观看电竞衍生内容（赛事、直播等）的习惯，因此需要游戏公司的策划运营与移动电竞产品进行引导。

艾瑞咨询认为，头部移动电竞游戏具有培育整个用户群体的任务与责任，承担起培育市场的任务。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

头部电竞产品实现用户转化与电竞习惯培育

传统端游
电竞用户

移动游戏
用户

非游戏
用户

观看赛事
习惯

关注电竞
明星

关注衍生
内容

电竞习惯
培养

新用户
转化

头部移动
电竞游戏

女性
用户

青少年
用户
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用户发展趋势
未来用户需求更多内容 无论是游戏还是衍生

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

电竞
明星

类型
细分

专业
讲解

更多
玩法

直播
内容

电竞
综艺

技术
视频

移动电竞
用户

逐渐成熟的用户群体将促进衍生内容市场发展
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赛事发展趋势
第一方赛事分层 第三方赛事涌现
2016年移动电竞赛事迅速发展，第一方赛事运用渠道赛成果建立常规化分层职业联赛，在提升赛事规模的同时调整赛事周

期以适应移动游戏的节奏；与此同时，渠道赛与城市赛体系被保留并作为次级联赛纳入整个职业赛事体系中。另一方面，

大量第三方赛事涌现。艾瑞咨询认为，随着移动电竞赛事的体系化与职业化。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

2017年中国移动电竞赛事趋势

渠道赛

城市赛

媒体赛

线上赛

职业联赛

渠道赛+城市赛

第三方赛事+线上赛

职业赛事
提供头部内容

次级赛事
提供新鲜血液

实现全民电竞
提供特色赛事内容

赛事分层体系化

2015年 2016年

第三方赛事 第三方赛事规模化

头部赛事职业化
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赛事商业效果
赛事赞助商留下户期望看映像 用到更大规模赛事
目前移动电竞赛事赞助多采用冠名赞助模式，因此赞助商名称获得了较高的记忆度。受访用户中接近60%的用户能够记得

赞助商的名称，其中有接近20%的用户能够准确回忆起具体的赞助商名称与产品，效果良好。另一方面，用户更期待规模

更大的赛事，尤其是国际对抗赛事。

注释：[C5]请问您对赛事的赞助商是否有印象？
样本： N=1071 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

注释：[C7]请问您未来更希望看到什么级别的手游赛事？
样本： N=1071 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

印象很深，能够准确

说出赞助商的产品

18.4%

有一定印象，能够记

得大致赞助商名字

42.5%

只记得部分赞助商的

名称

23.5%

印象较浅，好像有赞

助商

10.6%

没印象，完全不记得

5.0%

2017年中国移动电竞用户对赛事赞助商印象

国际对抗赛事

39.2%

全国级别赛事

44.3%

城市对抗赛事

12.0%

迷你线下赛事

3.2%

其他

1.3%

2017年中国移动电竞用户赛事规模展望
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游戏公司发展趋势
注重自研移动电竞产品 尝试走出海外
移动电竞的巨大市场吸引更多厂商加大投入，如腾讯游戏成立了独立的腾讯电竞。而与端游电竞不同，移动电竞产品以国

内厂商自研产品为主，英雄互娱的“车枪球”类产品已在海外取得了较好的成绩。艾瑞咨询认为，未来将会有更多国内自

研产品进入移动电竞市场，且优秀产品将走出海外、产出国际性对抗赛事。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

开发商

代表产品

运营商

全民枪战2穿越火线 皇室战争 虚荣巅峰战舰王者荣耀 梦三国球球大作战

2017年中国移动电竞头部厂商与产品运营情况

一起来飞车
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游戏公司发展趋势
移动电竞运营商综合表现排名

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。
注释：通过评估各公司移动电竞产品与相关赛事的各项指标进行打分。

产
品
数
量

用
户
数
量

赛
事
数
量

赛
事
奖
金

产
品
数
量

用
户
数
量

赛
事
数
量

赛
事
奖
金

产
品
数
量

用
户
数
量

赛
事
数
量

赛
事
奖
金

产
品
数
量

用
户
数
量

赛
事
数
量

赛
事
奖
金

2017年中国移动电竞综合运营商综合维度图

腾讯游戏 英雄互娱 巨人网络 网易游戏

综合：4.6分 综合：4.1分 综合：3.3分 综合：3.1分
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内容提供商发展趋势
借用端游电竞资源快速发展
承接端游电竞资源的移动电竞内容提供商利用资源优势迅速扩张，其中多数内容提供商拥有多年的端游电竞执行、制作经

验，在克服移动电竞的硬件问题后制作出不亚于端游电竞赛事质量的移动电竞赛事。随着移动电竞市场扩张，艾瑞咨询认

为未来将会有更多端游电竞优质经验的内容提供商进入到移动电竞市场，共同繁荣移动电竞赛事与衍生内容。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

内容提供商

赛事与相关
内容

资源支持

2017年中国移动电竞内容提供商发展趋势

待定

资源整合 内部资源 合作 内部资源
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直播平台发展趋势
垂直平台加入与传统平台的转型
游戏直播平台是移动电竞赛事的主要分发渠道。目前市场上的直播移动游戏内容的直播平台的主要分为两种：垂直类的移

动游戏直播平台以及综合游戏直播平台。2016年以移动游戏直播为核心内容的直播平台出现在市场上，而综合游戏直播平

台也开始转身拥抱移动电竞游戏直播。作为后发平台，移动游戏直播平台的业务重心集中在移动游戏直播上；而利用先发

优势的综合游戏直播平台也不甘示弱，迅速拓展移动游戏相关的直播内容。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

综合游戏直播平台与移动游戏直播平台对比

专注移动游戏内容

主要面向青少年用户

强化移动端体验网页端与移动端并重

主要面向中青年用户

综合游戏为主的
移动电竞内容

综合游戏直播 移动游戏直播
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移动电竞相关企业案例
腾讯游戏
2016年，腾讯游戏凭借《王者荣耀》成功启动了整个移动电竞市场，并且为之搭配了大量的赛事与内容资源，并且成立了

腾讯电竞。艾瑞咨询认为，未来腾讯将会在移动电竞上投放更多新类型产品的同时加大对《王者荣耀》的资源倾斜，将在

很长一段时间内成为移动电竞市场的主要产品。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

上游内容提供 下游内容传播

游戏内容授权 赛事组织运营 游戏分发渠道 直播渠道

2017年腾讯移动电竞内容及渠道布局一览

斗鱼TV

企鹅电竞

穿越火线
移动版

王者荣耀

QQ

微信

应用宝

TGA

KPL

QGC
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移动电竞相关企业案例
触手直播
2015年7月上线的触手直播是中国首批专注手游垂直领域、以用户体验为核心的移动游戏直播平台。触手直播的用户以青

少年为主。在提升用户体验上，触手提供主播“带飞”等服务以拉进主播与用户的距离；而为了进一步完善用户体验，推

出了IM和连麦工具，以期形成用户闭环。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

聘请张艺兴担任代言人提升平台知名度 与经纪公司合作共同包装主播打造用户闭环

主播推广

主播带飞系统 内置IM用户社区

主播推广两步走：
触手倾向去中心化，给予互
动频繁的主播更多曝光；另
一方面与经纪公司合作，通
过明星活动等泛娱乐内容对
头部主播进行包装推广。

以用户为核心打造闭环：
无论是主播“带飞”系统
还是直播平台内IM通讯工
具，均旨在打造以提升用
户体验为核心的社区闭
环。

合作包装主播 去中心化推广

选择适合平台受众的明星代
言提升用户粘性与知名度
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移动电竞企业案例
狮吼直播
狮吼直播是游戏多旗下的移动游戏直播平台。得益于游戏多在移动游戏行业上的积累，狮吼直播拥有丰富的自产直播内

容，囊括移动游戏赛事、电竞综艺以及自家签约的主播艺人等。除了独占的直播内容外，狮吼直播通过付开播用户工资将

普通用户转化为主播，完善自身的主播培养渠道并且增加用户粘性的同时，建立了阶梯状的主播阵容，通过给大众主播打

上标签实现特色化与差异化的同时挑选具有特色与实力的主播进行培养。在头部主播上除了明星主播外也签约了大量职业

战队与选手，以满足各类用户的需求。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

完整的直播内容生态

赛事+娱乐

内容制作

直播

媒体

保障头部内容同时扩大主播群体

头
部
主
播

大
众
主
播

签
约
主
播

明星主播

签约战队

职业选手

主播梯队
培育专业主播

用户开播直接获利，提
升用户粘性与主播培养

签约主播

普通主播

头部内容
多样化

赛事内容
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用户性别分布与年龄分布
男女比例

来源： mUserTracker.2017.05，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与
超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。

来源： mUserTracker.2017.05，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与
超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。

43.1%

56.9%
男性

女性

44.1%

24.1%

19.5%

9.2%

3.1%

24岁以下

25-30岁

31-35岁

36-40岁

40岁以上

2017年中国移动电竞用户年龄分布

百分比（%）

2017年中国移动电竞用户性别分布
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用户地域分布
沿海省份用户较为集中

来源：mUserTracker.2017.05，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。

广东：13.3%

河北：5.8%

江苏：7.8%

0% - 1%

1.01% - 2%

2.01% - 3.5%

3.5% - 7%

7%+

——移动电竞用户主要集中
在沿海地区

沿海省市拥有相对较高的移动用户分布，其
中四川等内陆省份也拥有较高的用户分布。

2017年中国移动电竞用户地域分布



35©2017.5 iResearch Inc                                                                                                        www.iresearch.com.cn

用户星座分布

注释：[E3] 您的星座是？
样本： N=1135 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

白羊座

7.7% 金牛座

7.5%

双子座

9.7%

巨蟹座

11.6%

狮子座

10.7%
处女座

12.5%

天秤座

10.9%

天蝎座

6.3%

射手座

5.0%

摩羯座

7.1%

水瓶座

5.6%

双鱼座

5.4%

2017年中国移动电竞用户星座构成
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用户星座分布
碎片化特性拓展新游戏场景

注释：[A7] 请问您玩手机游戏的主要场景是？
样本： N=1135 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。 来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

2017年中国移动电竞用户游戏场景分布

0.2%

4.2%

5.9%

9.9%

13.5%

17.1%

19.7%

其他

课间休息

朋友聚会

上下班通勤

中午午休时

睡前休息时

没有限制

——游戏场景解放提升使用次数

“玩游戏的机会更多了，吃饭排队、上下班路上，有空就能
搓一盘。”

——陆先生，28岁，白领

没有使用场景限制是移动电竞产品相对于端
游电竞产品的最大优势之一。

——便携吸引大量端游电竞用户转移

“可以不用守在电脑前到处和同学开黑了”

——陈小姐，19岁，学生
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用户游戏需求更大
用户未来对游戏类型需求更广
除了目前常见的MOBA与射击类型的移动电竞产品外，用户也对新类型的移动电竞产品充满期待，超过90%的用户表示愿

意尝试新类型的移动电竞游戏。

注释：[A13] 请问您未来是会尝试其他类型的对战手游？
样本： N=1135 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。 来源：艾瑞咨询研究院自主研究。

2017年中国移动电竞用户新游戏尝试意愿

是

92.6%

否

7.4%

92.6%
的用户愿意尝试
新类型移动电竞

游戏

2017年中国移动电竞用户新游戏尝试意愿

？
移植端游经典玩法

适应移动端特性

专为移动端打造的全新游戏类型
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用户观赛需求与渠道
提升技术是观赛主要理由 直播平台是观赛第一渠道
尽管移动电竞用户的整体电竞习惯需要培养，部分用户已经开始有观赛习惯，其中主要目的是增进技术与更深入了解游

戏。另一方面，直播平台仍然是移动电竞用户首要的观赛渠道。艾瑞咨询认为未来随着移动电竞赛事内容的丰富以及用户

习惯的形成，未来移动电竞将会成为市场上最热门的直播内容，利好相关衍生产业。

注释：[C2]请问您观看手游赛事的主要原因是？
样本： N=1071 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

注释：[C3]请问您通过什么渠道来观看手游赛事？
样本： N=1071 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

增进技术

25.9%

更深入了解游戏

13.4%

观赏享受

12.0%

互动交流

9.3%

休闲解闷

8.0%

感受氛围

7.8%

关注大神

7.6%

希望自己未来也能参

与赛事

5.9%

2017年中国移动电竞用户观看直播原因 2017年中国移动电竞用户常用观赛渠道

1.5%

1.6%

43.3%

47.2%

47.8%

51.0%

52.9%

56.6%

记不清楚了

其他

微信公众号内

游戏网站上的链接

游戏内的直接观看

游戏助手

游戏官网

直播平台内
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用户转移情况
端游电竞玩家游戏时长减少 没时间是主要原因
端游电竞玩家的游戏市场呈现分化的趋势，接近30%的用户表示自己玩端游电竞游戏的时间更少了。其中，由于生活情况

变动导致没有时间玩是最主要原因。艾瑞咨询认为，随着端游电竞的发展与用户生活的变化，未来由于时间等原因无法长

时间玩端游电竞游戏的用户将会以观看赛事内容以及转移到相对轻量级的电竞游戏上。

注释：[D5]相比较半年前，您玩PC游戏的时长变化是？
样本： N=881 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

注释：[D6]请问您减少PC游戏时长的原因是？
样本： N=881 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

玩的更久了

38.9%

玩的更少了

28.7%

没什么变化

32.4%

2017年中国端游电竞用户游戏时长变化 2017年中国端游电竞用户流失原因

2.8%

14.6%

17.4%

22.5%

33.6%

39.9%

44.3%

其他

总是输没有成就感

对游戏失去了兴趣

玩游戏太累

一起玩的朋友不玩了

去玩其他平台的游戏了

没时间玩
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用户转移情况
端游电竞用户习倾向相同类型电竞手游 且认为上手简单
端游电竞用户在进行游戏迁移时会选择与原来类型一致的移动电竞游戏，并且普遍认为上手较为简单。艾瑞咨询认为，同

类型的端游电竞游戏用户将会是移动电竞产品争夺的主要目标，两者在游戏时间上存在直接竞争关系。

注释：[D13]请问您转去玩的移动电竞游戏的类型是？
样本： N=881 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

注释：[D14]请问您转去玩手游竞技游戏的上手难易程度如何？
样本： N=881 ；于2017年4月通过艾瑞iClick社区联机调研获得。

2017年中国端游电竞用户迁移游戏类型

与原来端游电竞

游戏类型一致

69.9%

与原来端游电竞

游戏类型不同

30.1%

69.9%
的用户会玩与原
来端游电竞游戏
一致的类型

2017年中国端游电竞用户游戏上手难度

0.2%

7.3%

27.9%

47.2%

17.4%

非常困难

有点困难

感觉一般

比较简单

非常简单
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